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Спецпроекты 
«Медицина» 
на платформах «Комсомольской правды»
сайт, социальные сети, газета, радио, подкасты
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60 региональных 
редакций

44 предприятия-
партнера

16 дочерних организаций
и филиалов

5 видов 
контента

4 печатных 
издания

4 интернет-
ресурса

1 радиостанция

МЕДИАГРУППА
«КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА»

▪ сеть региональных пресс-центров

▪ специальные проекты в газете:
Звезда, Союзное вече и др.

▪ открытая студия «КП» на главных 
форумах страны

▪ деловые журналы к бизнес-форумам

▪ книжные проекты: 40 коллекционных 
проектов, журналы и книги для детей

62,4 млн
недельный охват 
всех проектов 
медиагруппы

51,9 млн
недельный охват 
проектов 
под брендом «КП»

«Комсомольская правда»
№1 в рейтинге российских СМИ
по заметности 
в медиапространстве

Источники: Mediascope, Яндекс Метрика, LiveInternet
Google Analytics, Integrum, ИД «Комсомольская правда»

Ежедневная общественно-
информационная газета
Аудитория выпуска – 1 645 400 чел.

Еженедельная информационно-
развлекательная газета
Аудитория выпуска – 2 500 900 чел.

Информационно-новостной сайт
Посещаемость в сутки – 4 605 000

Сообщества «КП» в соцсетях
4 855 500 подписчиков

Зарубежные выпуски газет
Аудитория выпуска – 1 425 000 чел. 

Развлекательно-информационный 
сайт
Посещаемость в сутки – 1 877 600

Сообщества teleprogramma.pro
в соцсетях – 157 000 подписчиков

Еженедельный телегид
Аудитория выпуска – 2 133 100 чел.

Информационно-разговорная 
радиостанция
Аудитория в сутки – 1 506 000 чел.

Сообщества радио «КП» в соцсетях
428 700 подписчиков

Сайт radiokp.ru
Посещаемость в сутки – 1 755 300

Подкасты
Прослушиваний в сутки – 801 600

Спортивный сайт
Посещаемость в сутки – 560 200

Сообщества «SportKP» в соцсетях
161 800 подписчиков
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Источник: Mediascope

ГАЗЕТА «КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА»
с а м а я  л ю б и м а я  г а з е т а  р о с с и я н

41%
мужчины

59%
женщины

26%
16-34

33%
35-54

20%
55-64

21%
65+

П о р т р е т  ч и т а т е л е й
е ж е д н е в н о г о  в ы п у с к а

Ежедневный выпуск Еженедельный выпуск

▪ №1 в рейтинге по аудитории ежедневных 
газет (Mediascope) 

▪ №1 в рейтинге газет по цитируемости 
в соцмедиа (Медиалогия)

▪ входит в ТОР-3 самых популярных 
еженедельных газет в стране (Mediascope)

▪ входит в ТОР-5 по цитируемости газет 
(Медиалогия)

▪ адресная VIP-рассылка газеты

▪ присутствие во всех крупнейших 
торговых сетях России 

▪ газета выходит дополнительным тиражом 
с распространением: в бизнес-залах 
и VIP-залах аэропортов Шереметьево 
и Домодедово, на бортах крупнейших 
российских авиакомпаний, в бизнес-зале 
Ленинградского вокзала, в вагонах 
бизнес-класса на поездах «Сапсан», 
«Ласточка»

85
регионов РФ

43
страны

Распространение

1,6 млн
аудитория 
номера

2,5 млн
аудитория 
номера

45%
мужчины

56%
женщины

19%
16-34

34%
35-54

19%
55-64

28%
65+

П о р т р е т  ч и т а т е л е й
е ж е н е д е л ь н о г о  в ы п у с к а
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САЙТ KP.RU

Источник: LiveInternet, Mediascope, Google Analytics

о д н о  и з  в е д у щ и х  н о в о с т н ы х  и н т е р н е т - и з д а н и й

15%
прямые
переходы

41%
новостной
трафик

3%
соцсети

26%
поисковый
трафик

17%
desktop

83%
mobile

68,1 млн
уникальных пользователей
в месяц

272,2 млн
просмотров страниц
в месяц

41%
мужчины

59%
женщины

36%
12-34

38%
35-54

16%
55-64

10%
65+

П о р т р е т  п о с е т и т е л е й

▪ Входит в ТОР-3 по аудитории среди 
сайтов категории «СМИ и Новости»

▪ Мультимедийный контент 24/7 

▪ Высокая цитируемость материалов

▪ Надежная репутация

▪ Трехкратный обладать «Премии Рунета»

▪ Лауреат многих конкурсов за проекты 
на сайте

63
региона 
России

5
зарубежных 
стран

Единая точка входа на сайт39,9 тыс.
ИКС сайта kp.ru
(Яндекс)
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САЙТ RADIOKP.RU

Источник: LiveInternet, Mediascope

в х о д и т  в  Т О Р - 1 0  с а й т о в  к а т е г о р и и  « С М И  и  Н о в о с т и »

3%
прямые
переходы

81%
новостной
трафик

1%
соцсети

15%
поисковый
трафик

5%
desktop

95%
mobile

23,7 млн
уникальных пользователей
в месяц

99,4 млн
просмотров страниц
в месяц

37%
мужчины

63%
женщины

18%
12-34

40%
35-54

25%
55-64

18%
65+

П о р т р е т  п о с е т и т е л е й

▪ Самая свежая информация в режиме 
реального времени  

▪ Авторские программы и спецпроекты

▪ Активная обратная связь со слушателями 
Радио «КП» и читателями портала

▪ Возможность слушать Радио «КП» онлайн 
и в подкастах

RADIOKP.RU
лидер среди специализированных 
сайтов радио

428 700
подписчиков
в соцсетях 
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САЙТ SPORTKP.RU

Источник: Яндекс Метрика, LiveInternet

в х о д и т  в  Т О Р - 5 с а й т о в  к а т е г о р и и  « С п о р т »

5%
прямые
переходы

74%
новостной
трафик

10%
соцсети

11%
поисковый
трафик

10%
desktop

90%
mobile

8,9 млн
уникальных пользователей
в месяц

26,0 млн
просмотров страниц
в месяц

45%
мужчины

55%
женщины

9%
< 24

46%
25-34

15%
35-44

30%
45+

П о р т р е т  п о с е т и т е л е й

▪ Адаптированный современный дизайн

▪ Качественная аналитика и экспертная 
оценка

▪ Авторские колонки и спецпроекты

▪ Новостная лента 24/7

▪ Возможности для любых рекламных 
и PR проектов

▪ Возможность любых технических, 
имиджевых и рекламных интеграций

SPORTKP.RU
вовлеченная спортивная аудитория

161 800 
подписчиков
в соцсетях 
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Источник: Mediascope, Медиалогия

РАДИО «КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА»
в х о д и т  в  Т О Р - 3  с а й т о в  ц и т и р у е м ы х  р а д и о с т а н ц и й

▪ «Лучшая новостная радиостанция», «Лучшая 
деловая радиостанция» (Radio Station Awards)

▪ Лучшие социальные проекты России, награда 
в номинации «Социально - ответственное СМИ»

▪ Программа «По живому» стала обладателем 
премии «В союзе слова и добра»

▪ Программа о науке «Передача данных» 
получила всероссийскую премию 
«За верность науке»

▪ Премия «Герои пера», победитель в номинации 
«За социальное партнерство»

▪ Победитель конкурса «СМИротворец»

▪ «Лучший проект СМИ, медиапроект» 
за еженедельную радиопрограмму 
«Клуб знаменитых путешественников»

1 506 000
слушателей в сутки

3 900 000
слушателей в неделю

> 400
населенных пунктов
в зоне FM-вещания

253 мин
средняя длительность
слушания в неделю

54%
мужчины

46%
женщины

19%
12-34

27%
35-54

20%
55-64

34%
65+

П о р т р е т  с л у ш а т е л е й

Федеральный 
охват

Своя сеть
радиостудий по стране

Информационно-
разговорный формат

Круглосуточное
вещание
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Источник: Transistor.fm, Яндекс

ПОДКАСТЫ МЕДИАГРУППЫ «КП»
с т у д и я  п о д к а с т о в  Р а д и о  « К П » — № 1  в  Р о с с и и

60%
мужчины

40%
женщины

14%
< 24

42%
25-34

30%
35-44

14%
45+

П о р т р е т  с л у ш а т е л е й

23,1 млн
прослушиваний подкастов «КП»
в месяц

Apple 
Podcasts

Google 
Podcasts

Яндекс. 
Музыка

Player 
FM

Подкаст-платформы
и мобильные приложения

Podcast 
Addict

Overcast Mave Pocket 
Casts

5,1 млн
прослушиваний подкастов «КП»
в неделю

▪ подкасты - одна из самых быстрорастущих 
форм потребления информации

▪ подкасты можно слушать на сайтах kp.ru, 
radiokp.ru, teleprogramma.pro, в соцсети во ВК 
на платформе SoundCloud, на подкаст-
платформах и в мобильных приложениях

> 130
новых подкастов 
в неделю

https://music.yandex.ru/label/1582683
https://podcasts.apple.com/ru/podcast/радио-комсомольская-правда-москва/id1440401070
https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9yYWRpb2twLnJ1L3RheG9ub215L3Rlcm0vMTE5NzMvcnNzL3BvZGNhc3QueG1s?sa=X&ved=0CAMQ4aUDahcKEwi4lJ723vHyAhUAAAAAHQAAAAAQQQ
https://a.mave.digital/podcasts
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СООБЩЕСТВА «КП»
в  с о ц и а л ь н ы х  с е т я х

4 855 504
подписчика в соцсетях, блогах, мессенджерах и видеохостингах

1 033K
подписчиков 
в ВКонтакте

303K
подписчиков 
в Twitter

547K
подписчиков 
в YouTube

1 100K
подписчиков 
в Яндекс.Дзен

178К
подписчиков 
в TikTok

708K
подписчиков
в Viber

718K
подписчиков 
в ОК

182К
подписчиков 
в Telegram

П о р т р е т  п о д п и с ч и к о в

VK OK Я. Дзен YT Viber Telegram

Мужчины 45% 32% 46% 72%
-

62%

Женщины 55% 68% 54% 28% 38%

< 24 16% 6% 8% 13% 21% 30%

25-34 23% 13% 10% 25% 22% 33%

35-44 27% 20% 18% 24% 25% 21%

45-54

34%

19% 25% 17% 17%

16%55-64 22%
39%

14% 9%

65+ 20% 7% 6%
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т ы с я ч и  р о л и к о в  н а с а й т а х ,
б о л ь ш и х  э к р а н а х  и в с о ц с е т я х

Наши работы 
смотрите тут

ВИДЕОПРОДАКШН «КП»

▪ Проект «Без паники» в соцсети «Одноклассники» победил в конкурсе 
«Digital Communications Awards-2022» и стал лауреатом в номинации 
«Социальные медиа и сообщество»

▪ Благотворительный проект «География добра» стала лауреатом в 
номинации «Видео» в конкурсе «Digital Communications Awards-2022»

▪ Проект «Держи курс на будущее» победил в номинации «PR-видео» 
в конкурсе «Лучшее корпоративное видео-2021

▪ Проект «Начни с себя» стал лауреатом в конкурсах:
- «Digital Communications AWARDS-2021» и получил премию 
в номинации «Digital-Медиа & Инструменты: Видео»
- «Национальная экологическая премия имени В.И. Вернадского» 
и получил премию в номинации «Вклад СМИ в устойчивое развитие»
- «Eventiada IPRA GWA» и получил премию в номинации «Лучший 
проект в поддержку защиты и восстановления экосистем суши»

▪ Видеоролик «Мобильный Гагарин» победил в конкурсе «Лучшее 
корпоративное видео-2020» и стал лауреатом в номинации 
«Видеоконтент для SMM»

▪ Проект «Сила поколений» победил в номинации «Лучшее 
программное решение по контенту» в конкурсе «Digital 
Communications AWARDS-2019»

Премии и награды

> 1,4 млрд
общее число просмотров 
видео

> 1,13 млрд
просмотров видеосюжетов
в соцсетях «КП»

> 270 млн
просмотров видео на сайте 
и в Яндекс.Новостях

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/videoproduction/
https://www.kp.ru/daily/28315/4457486/?fbclid=IwAR2kAMV4iP_LfM0eA3I4Snlajucioq1nma88BFmOSqfTqQO3_r7srgGZC5c
https://www.facebook.com/watch/?v=1350225969091633&ref=sharing
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/derzhi-kurs-na-budushhee/
https://www.kp.ru/daily/27240/4368707/
https://www.kp.ru/daily/27105/4179874/
https://www.kp.ru/best/msk/sila-pokolenij/
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Описание проекта: 
Полезная «шпаргалка» с элементами инфографики – как 
заботиться о своем здоровье и долголетии в течение всего года

Информация группируется по месяцам, с января по декабрь.
В карточке каждого месяца будут полезные советы: 
▪ каким системам организма уделить особое внимание 

в это время, и как это сделать (советы врачей и знатоков 
народной медицины)

▪ какие продукты добавить в свой рацион, а какие лучше 
исключить

▪ к каким врачам записаться на прием в соответствии 
с рекомендациями о графике профилактических проверок 
у специалистов разного профиля

▪ какие регионы России лучше всего подходят для отдыха и 
оздоровления людей старшего поколения в этот период года

▪ какие прививки стоит сделать в этом месяце.

КАЛЕНДАРЬ ДОЛГОЛЕТИЯ

Площадки проекта:
▪ спецвыпуск с «КП-Толстушка» - 3 804 600 человек
▪ лонгрид на сайте – 40 000 уникальных просмотров
▪ мини-форматы на радио «КП» – 2 634 000 человек
▪ анонсирующие посты в соцсетях – 80 000 человек

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kalendar-dolgoletiya-2021/

Сайт

Соцсети

Спецвыпуск 
в «КП-Толстушка»

Р е д а к ц и о н н ы й  п р о е к т

https://www.facebook.com/onlinekpru/posts/10159440909378470/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kalendar-dolgoletiya-2021/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kalendar-dolgoletiya-2021/
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О проекте:
В течение трех месяцев три наших героя из разных 
городов России в режиме реального времени 
сражались с лишним весом под чутким руководством 
троих замечательных экспертов: известного врача 
диетолога-эндокринолога, психолога и фитнес-тренера

ХУДЕЕМ ВСЕЙ СТРАНОЙ

Наполнение проекта:
▪ тематические статьи с нативной интеграцией 

продукции – 4 интеграции
▪ тест с интеграцией продукции в результаты теста

Охват проекта – 299 256
▪ средняя длительность просмотра – 03:48
▪ объем анонсирования – 11 209 215
▪ общее количество просмотров статей с интеграцией 

продукции – 101 136
▪ просмотров страницы теста – 49 879
▪ охват в соцсетях – 86 539

http://www.kp.ru/specproject/hudeem/

Страница проекта

Интеграция в статью
Тест

Соцсети

Р е д а к ц и о н н ы й  п р о е к т

http://www.kp.ru/specproject/hudeem/
http://www.kp.ru/specproject/hudeem/
https://www.kp.ru/specproject/hudeem/geroi/?articles=pokhudenie-kakie-vozmozhnosti-est-u-meditsiny
https://www.kp.ru/specproject/hudeem/geroi/?articles=pokhudenie-kakie-vozmozhnosti-est-u-meditsiny
http://www.kp.ru/specproject/hudeem/test/
http://www.kp.ru/specproject/hudeem/test/
https://vk.com/wall-15722194_4804707
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АПТЕЧКА В ДОРОГУ: СОВЕТЫ 
ПУТЕШЕСТВЕННИКАМ

И н т е г р а ц и я  р е к л а м н ы х  б л о к о в  в  п р о е к т  « О т д ы х  в  Р о с с и и »

Наполнение проекта:
▪ Интеграция контентно-медийными блоками 

с рекомендациями экспертов в редакционные статьи 
по теме путешествия

Охват проекта – 50 000
▪ 100% органический трафик
▪ общий охват постов в соцсетях – 38 690
▪ CTR – 2,8%

Период проекта: 2 месяца

Цель проекта:
Продвижение противовирусного препарата, как экстренного 
средства в борьбе с инфекциями и вирусами

Рекламодатель: НТФФ ПОЛИСАН, бренд «Циклоферон»
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SEO-ОПТИМИЗИРОВАННЫЕ ОБЗОРЫ
И н т е г р а ц и я  в  р е д а к ц и о н н ы е  s e o - о б з о р ы

Период проекта: от 1 месяц

Интеграция в редакционные seo-материалы:
▪ трафик органический – максимально вовлеченные 

пользователи!
▪ период размещения и стоимость зависит от трафика статьи
▪ CTR по переходам на сайте препарата, в аптеку – 2%

Варианты интеграции:
▪ баннер вверху страницы
▪ текстовые интеграции на выбор:

- контентные вставки (до 500 знаков)
- продуктовые вставки (до 150 знаков и визуал продукта)
- экспертное мнение (фото эксперта, комментарий 
до 300 знаков, ссылка)

▪ кнопки с переходом на сайт компании

Описание формата:

Редакционный материал в формате полезного обзора товара / 
услуги со ссылками на сайт компании

SEO-обзоры собирают только органический трафик, 
что позволяет охватить самую целевую аудиторию, 
которая ищет информацию в поиске Google и Яндекс

https://www.kp.ru/putevoditel/krasota/boli-v-gorle-pri-glotanii/
https://www.kp.ru/doctor/preparaty/luchshie-tabletki-ot-prostudy/
https://www.kp.ru/doctor/zdorovyj-obraz-zhizni/dieta-pri-saharnom-diabete/
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НОРМЫ ЖИЗНИ

Охват проекта – 67 634
▪ общий объем анонсирования на сайте – 12 245 660

Наполнение проекта:
▪ карточки с нормами, почему так, и что это говорит 

об организме
▪ интересный факт
▪ совет, как поддержать норму того или иного показателя
▪ интеграция спонсорского блока в 2 карточки

Цель проекта:
Продвижение препарата «Дибикор». Описываем 7 главных 
показателей, которые надо держать в норме в любом возрасте, 
чтобы сохранить высокое качество жизни

Период проекта: 1 месяц

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г  в  г о р и з о н т а л ь н о й  п р о к р у т к е
Сайт

https://www.kp.ru/best/dibikor/

Рекламодатель: ПИК-ФАРМА, бренд «Дибикор»

Описание:
Карточки в цифрах и нескучных, запоминающихся
фактах-пояснениях

Соцсети

https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/
https://www.kp.ru/best/dibikor/article/4
https://www.kp.ru/best/dibikor/article/3
https://vk.com/wall-15722194_5156184
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Наполнение проекта:
▪ лендинг на сайте kp.ru с подробным руководством о том, 

что поможет не разболеться осенью и зимой 
▪ анонсирующие посты в сообществах «КП» в соцсетях

Описание проекта:
Противовирусный коктейль: 7 золотых правил, как уберечь 
семью от ОРВИ и коронавируса

Период проекта: 2 месяца

Охват проекта – 76 265
▪ общий объем анонсирования – 29 601 787
▪ охват на сайте – 152 603 
▪ охват в соцсетях – 352 717

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

ФОРМАТ «КАРТОЧКИ»

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivovirusnyj-koktejl/

Сайт

Соцсети

Рекламодатель: Цитовир

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivovirusnyj-koktejl/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivovirusnyj-koktejl/
https://vk.com/wall-15722194_5110062
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НЕ ЗАТЯГИВАЙ С НАСМОРКОМ!
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ индивидуальный лендинг с советами на сайте
▪ анонсирующие посты в соцсетях

Охват проекта – 32 593
▪ общий объем анонсирования проекта – 8 555 783
▪ общий охват постов в соцсетях – 207 257
▪ CTR проекта – 2,3%

Период проекта: 1 месяц

Цель проекта:
Продвижение препарата «Синупрет». 
Простые правила и советы на каждый день для всей 
семьи, чтобы насморк не захватил нос в плен

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ne-zatyagivaj-s-nasmorkom/

Рекламодатель: Bionorica, бренд «Синупрет»

Сайт

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ne-zatyagivaj-s-nasmorkom/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ne-zatyagivaj-s-nasmorkom/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ne-zatyagivaj-s-nasmorkom/
https://www.facebook.com/onlinekpru/posts/10159576816153470/
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ДВИЖЕНИЕ – В ЖИЗНЬ!
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ Истории участников:
▪ Фотогалерея
▪ Тест 
▪ Продуктовый блок

Охват проекта – 243 592
▪ общий объем анонсирования проекта – 10 121 490
▪ общий охват постов в соцсетях – 195 205
▪ возраст аудитории проекта — 45+ (90,9%)
▪ переходы на сайт vseapteki.ru  — 4 954

Период проекта: 1,5 месяца

Цель проекта:
С помощью индивидуального спецпроекта рассказать целевой
аудитории «Комсомольской правды» о том, как старшему 
поколению продлить молодость суставов и поддерживать 
активность. Увеличить узнаваемость бренда «АРТНЕО» 
и обеспечить переходы на сайт vseapteki.ru

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/dvizhenie-v-zhizn/

Рекламодатель: Petrovax, бренд «Артнео»

Соцсети

Сайт

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/dvizhenie-v-zhizn/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/dvizhenie-v-zhizn/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/dvizhenie-v-zhizn/
https://vk.com/wall-15722194_5824339
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ПРОТИВОСТОИМ
ДЕЛИКАТНОЙ ПРОБЛЕМЕ

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ Лендинг с продуктовым блоком
▪ Интерактивный тест 

Охват проекта – 67 615
▪ общий объем анонсирования проекта – 16 699 921
▪ общий охват постов в соцсетях – 47 529
▪ переходов на сайт клиента – 1 428
▪ CTR проекта – 2,45%
▪ участников теста – 1 359

Период проекта: 2 недели

Цель проекта:
Информировать аудиторию о причинах возникновения 
геморроя, о самой проблеме и ее решении

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivostoim-delikatnoj-probleme/

Рекламодатель: Abbott, бренд «Дюфалак»

Лендинг

Тест

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivostoim-delikatnoj-probleme/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/protivostoim-delikatnoj-probleme/


М
е

д
и

а
г

р
у

п
п

а
 «

К
о

м
с

о
м

о
л

ь
с

к
а

я
 п

р
а

в
д

а
»

7 ПОЛЕЗНЫХ ПРИВЫЧЕК
Л е н д и н г в  ф о р м а т е  « к а р т о ч к и »

Наполнение проекта:
▪ Лендинг и карточки 7 полезных привычек, которые помогут 

желудку и кишечнику «настроиться» на сытные праздники

Охват проекта – 45 161
▪ общий объем анонсирования проекта – 2 500 000
▪ общий охват постов в соцсетях – 229 253

Период проекта: 1 месяц

Описание проекта:
Нативная интеграция в редакционный контент по теме 
подготовки ЖКТ к новогодним праздникам 

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nastrojka-zheludka/

Рекламодатель: Мосфарма, бренды «Лавакол» и «Гастрогутал»

Соцсети

Лендинг

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nastrojka-zheludka/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nastrojka-zheludka/
https://www.facebook.com/onlinekpru/posts/10160173623443470
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nastrojka-zheludka/
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Охват проекта – 235 549
▪ общий объем анонсирования на сайте – 10 800 000
▪ охват на сайте – 51 555
▪ охват в соцсетях – 183 994
▪ количество переходов на сайт клиники – 1 004
▪ CTR проекта – 1,95%

Наполнение проекта:
▪ чек-ап для разных возрастных групп – малыши, дошколята, 

школьники, мужчины и женщины от 35 до 45 лет, бабушки 
и дедушки старше 60 лет 

▪ какие проблемы со здоровьем встречаются чаще всего 
▪ какие обследования рекомендованы сделать
▪ комментарии специалистов
▪ анонсирование проекта в соцсетях

Цель проекта:
Рассказать аудитории какие проверки здоровья и как часто 
рекомендуется проходить разным членам семьи в том или 
ином возрасте

Период проекта: 1 месяц

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/smclinic/

Описание:
Грамотный чек-ап для всей семьи «Как узнать, что ты здоров»

ЧЕК-АП
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г  в  ф о р м а т е

Заказчик: СМ-Клиника

Страница проекта

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/smclinic/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/smclinic/
https://vk.com/wall-15722194_5494304
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И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ 22 статьи с советами по темам: уход, питание, психология
▪ Страница с видео блогера – 6 привычек от Елены Пятибрат

Охват проекта – 316 170
▪ охват ЦА (женщины 45+) – 150 400 просмотров
▪ просмотры видео – 14 577
▪ переходы на сайт спонсора – 3 835
▪ CTR проекта – 1,2%

Цель проекта:
Рассказать женщинам за 45 лет, что жизнь в этом возрасте 
прекрасна и активна

Период проекта: 6,5 недель

45+ ПРАВИЛА 
СЧАСТЛИВОЙ ЖИЗНИ

Видеблог от Елены Пятибрат

https://www.kp.ru/putevoditel/45-plus/

Рекламодатель: Материа Медика, бренд «Климаксан»

https://www.kp.ru/putevoditel/45-plus/
https://www.kp.ru/putevoditel/45-plus/
https://www.kp.ru/putevoditel/45-plus/
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ЗИМА БЛИЗКО?
НЕ СТАВЬ ЖИЗНЬ НА ПАУЗУ!

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ Лендинг с продуктовым блоком и тестом
▪ Анонсирующие посты в соцсетях 

Охват проекта – 31 535
▪ общий объем анонсирования проекта – 9 874 710
▪ общий охват постов в соцсетях – 25 900
▪ переходов на сайт клиента – 716
▪ CTR проекта – 2,27%
▪ участников теста – 3 613

Период проекта: 1 месяц

Цель проекта:
С помощью теста из 11 вопросов, пользователю предлагается 
проверить себя и получить результат - как скоро может 
наступить период менопаузы в его жизни. Продвижение 
бренда Frautest. 

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/frautest/

Рекламодатель: Болеар, бренд «Frautest»

Лендинг

Тест

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/frautest/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/frautest/
https://ok.ru/kpru/topic/153925066737856
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ВОПРОС-ОТВЕТ, 
КОНСУЛЬТАЦИЯ ЭКСПЕРТА

Формат позволяет познакомить аудиторию с услугами 
компании через эксперта компании

Наполнение проекта:
▪ страница с вопросами и ответами и регистрационной 

формой с возможностью задать вопрос
▪ ответы и вопросы выгружаются в удобном формате 

с прокруткой на одной странице
▪ ежедневно вопросы вместе с ответами эксперта 

выкладываются в проект (в зависимости от темы 
от 100 до 1 000 вопросов)

Цель проекта:
Познакомить аудиторию с услугами компании

Охват проекта – 10 000
▪ охват в соцсетях – 30 000

Период проекта: 14 дней

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г  в  ф о р м а т е

https://www.kp.ru/daily/26555/3571556/
https://www.kp.ru/daily/26555/3571556/
https://www.kp.ru/best/msk/psb-zhkkh/
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Механика мероприятия:
▪ до мероприятия: за неделю до мероприятия на сайте 

и в соцсетях организуется сбор вопросов на тему 
«Предиабета». Анонсирование онлайн-конференции 
на сайте и в сообществах «КП» в соцсетях

▪ во время мероприятия: все участники конференции 
собираются на специально созданной онлайн площадке 
ИД «КП». Прямой эфир ведется в сообществах «КП» 
в соцсетях ОК, ВК и на сайте kp.ru 

▪ после мероприятия: запись конференции остается 
бессрочно. По итогу мероприятия статья на сайте 
с упоминанием всех спикеров и полной расшифровкой 
мероприятия 

Цель мероприятия:
Привлечь широкой общественности к проблеме предиабета
и возможностям профилактики сахарного диабета 2 типа

Период проекта: 1 месяц

Охват проекта – 48 683
▪ общий объем анонсирования – 3 855 093
▪ охват видеоконференции – 37 693
▪ охват итоговой статьи на сайте – 10 990

ВИДЕОКОНФЕРЕНЦИЯ
«ПРЕДИАБЕТ – ВРЕМЯ ДЕЙСТВОВАТЬ»

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/vremya-dejstvovat/

Лендинг со сбором вопросов

Видеотрансляция

Соцсети

В и д е о п р о е к т

Рекламодатель: Мерк

https://www.youtube.com/watch?v=YVxm-uAZIgw&feature=youtu.be
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/vremya-dejstvovat/
https://vk.com/wall-15722194_5113939
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/vremya-dejstvovat/
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ВИДЕОИНТЕРВЬЮ 
С ПРЕДСТАВИТЕЛЕМ КОМПАНИИ

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/intervyu-s-valeriem-brederom/

Итоговая статья с видео

Соцсети

Этапы проекта:
▪ за 2 недели до мероприятия организуется сбор вопросов 

представителю компании на сайте kp.ru, в сообществах «КП» 
в соцсетях и с доппродвижением в ВК

▪ представитель компании отвечает на самые интересные 
вопросы в формате «Видеоинтервью»

▪ размещение итоговой статьи и видеоинтервью с ответами 
на вопросы на сайте и в сообществах «КП» в соцсетях

Описание проекта:
Представитель компании отвечает на вопросы пользователей 

Период проекта: 1 месяц

Охват проекта – 250 000
▪ общий объем анонсирования – 3 130 000
▪ охват видеопоста в соцсетях – 230 000
▪ охват итоговой статьи с видео на сайте – 20 000

В и д е о п р о е к т

Рекламодатель: Рош

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/intervyu-s-valeriem-brederom/
https://www.facebook.com/onlinekpru/posts/392084595157379/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/intervyu-s-valeriem-brederom/
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ОНЛАЙН-КОНФЕРЕНЦИЯ
«РАК ЛЕГКОГО»

Наполнение проекта:
▪ Онлайн-конференция на тему — рак легкого. Что нужно знать 

каждому человеку об этой болезни, кто в группе риска, 
как обезопасить себя и близких, какие современные методы 
лечения существуют. Приглашенные эксперты: 
Юлия Вахабова — ведущий онколог отдела онкологии 
и гематологии, кандидат медицинских наук и Анна Кан —
клинический психолог, онкопсихолог, эксперт 
Благотворительного фонда Константина Хабенского

▪ Лендинг с 10 главными фактами о раке легкого, которые 
эксперты вывели по итогам конференции

Цель проекта:
Повышение осведомленности о заболевании 

Период проекта: 1,5 месяца

Охват проекта – 152 313
▪ общий объем анонсирования – 2 147 075
▪ количество просмотров онлайн-конференции – 126 168
▪ просмотров лендинга – 26 145
▪ общий охват в соцсетях – 140 744
▪ количество внешних переходов – 199

В и д е о п р о е к т

Рекламодатель: Рош

Онлайн-конференция

Лендинг по итогам

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chto-vazhno-znat/

https://www.youtube.com/watch?v=xxWSnPHnJCs
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chto-vazhno-znat/
https://vk.com/wall-15722194_5803905
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chto-vazhno-znat/
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БЕЗ ГЕПАТИТА С
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Вовлечение аудитории в проблематику

Наполнение проекта:
▪ интерактивная инфографика
▪ советы читателям

Охват проекта – 28 028
▪ общий объем анонсирования проекта – 6 130 996
▪ общий охват постов в соцсетях – 48 262

Период проекта: 42 дня

Цель проекта:
Рассказать аудитории о проблематике заболевания

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/virus-gepatita-s/

Рекламодатель: Abbvie

Лендинг

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/virus-gepatita-s/
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Цель проекта:
Привлечь внимание населения к вопросу ВИЧ. 
Рассказать посетителям сайта куда обращаться, 
если анализ показал наличие вируса, как лечить ВИЧ, 
где найти поддержку, как узнать свой ВИЧ-статус. 
Объяснить посетителям почему ВИЧ-инфекция 
сегодня –это не приговор

ВСЕ, ЧТО ВЫ ХОТЕЛИ ЗНАТЬ О ВИЧ
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Информирование населения о ВИЧ

Наполнение проекта:
▪ раздел состоит из федерального и региональных 

блоков (Алтайский край, Екатеринбург, Казань, 
Новосибирск, Нижний Новгород, Саратов, Челябинск)

▪ в каждый региональный блок входит интервью
с представителем местного СПИД-центра, а также 
актуальная информация о проблеме

Охват проекта – 429 800
▪ общий охват постов в соцсетях – 165 000

https://www.kp.ru/putevoditel/vich

Интервью 

Соцсети

Рекламодатель: GlaxoSmithKline

https://www.kp.ru/putevoditel/vich
https://www.kp.ru/putevoditel/vich
https://www.kp.ru/putevoditel/vich
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МИФЫ О ДЕТЯХ,  КОТОРЫЕ 
РОЖДЕНЫ ИЗ «ПРОБИРКИ»

Наполнение проекта:
▪ карточки с мифами о ВРТ (вспомогательных репродуктивных 

технологиях)
▪ статья с интервью репродуктолога и психолога

Цель проекта:
Повышение уровня информированности и грамотности ЦА 
в области медицинских методов преодоления бесплодия: 
создание и поддержание понятного целевым аудиториям 
и общественности представления о существующих подходах 
к выявлению и лечению бесплодия в нашей стране 
с использованием достижений современной медицины

Период проекта: 1 месяц

Охват проекта – 30 119
▪ охват карточек – 23 697
▪ охват статьи с экспертами – 6 422
▪ общий объем анонсирования – 1 692 476
▪ общий охват в соцсетях – 26 430

Рекламодатель: Мерк

https://www.kp.ru/putevoditel/mify-o-detyakh-iz-probirki/

Карточки

Статья с экспертами

Соцсети

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

https://www.kp.ru/putevoditel/mify-o-detyakh-iz-probirki/
https://www.kp.ru/daily/28366/4515239/
https://www.kp.ru/putevoditel/mify-o-detyakh-iz-probirki/
https://vk.com/wall-15722194_5909061
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https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/

НЕ НАДО БОЯТЬСЯ! НАДО ЗНАТЬ!
И н д и в и д у а л ь н ы й  с п е ц п р о е к т

Заказчик: ФГБУ «НМЦ ТПМ» Минздрава России РФ

Наполнение проекта:
▪ Многостраничный лендинг в индивидуальной разработке
▪ Интерактивный тест в картинках на определение рисков развития 

онкозаболеваний 
▪ 3 Чек-листа с пошаговой инструкцией для пациентов из разных групп риска
▪ 4 Гида 
▪ 8 Карточек с визуальной зарисовкой самых распространенных видов рака и 

рекомендациями от ведущих экспертов Минздрава РФ по их профилактике
▪ 10 «детских стикеров» с советами от практикующих онкопсихологов

для родных и близких пациентов, кому уже поставили диагноз «рак»
▪ 10 новостей о новейших исследованиях в области ранней диагностики 

и прорывных методах лечения в области онкологии

Период проекта: 20 ноября – 15 декабря 2021

Миссия проекта: помочь людям преодолеть страх перед раком, убедить 
их регулярно проходить профилактические осмотры и диспансеризацию, 
показать важность профилактики болезни, настроить на конструктивный 
и позитивный настрой онкологических пациентов и их близких

Страница проекта

Описание проекта:
Проект на сайте kp.ru по информированию населения по вопросам 
профилактики, раннего выявления и повышения приверженности к лечению 
онкологических заболеваний в рамках федерального проекта 
«Борьба с онкологическими заболеваниями» в 2021 году

Охват проекта – 160 000
▪ общий объем анонсирования проекта – 12 512 000 

(охват на ЦА 25-55 лет – 7 000 000)
▪ общий охват постов в соцсетях – 112 000

Чек-листы
Карточки

Новости

Советы

Тест

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/
https://regions.kp.ru/msk/nado-znat/test-prover-sebya/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/#novost
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/nado-znat/chek-list/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/#vid-raka
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/#vid-raka
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/#sovety
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/nado-znat/#sovety
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Цель проекта:
Продвижение клиник и информирования пользователей 
о болезни глаз (катаракте) с помощью контентного проекта 
на сайте kp.ru

КРАСКИ МИРА
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ как можно распознать катаракту на начальных стадиях 
▪ пять неочевидных, но серьезных проблем, к которым 

может привести помутнение хрусталика
▪ интерактивные карточки на зрение
▪ тест
▪ видео

Охват проекта – 211 129
▪ средняя длительность просмотра – 5:24
▪ объем анонсирования – 8 536 440 
▪ охват в соцсетях – 156 080
▪ прошли тест – 855
▪ просмотров видео – 1 603
▪ переходы с карты – 2 324
▪ CTR проекта – 3,22%

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kraski-mira/

Период проекта: 3 месяца

Тест

Видео

Соцсети

Рекламодатель: Alcon

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kraski-mira/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kraski-mira/posledstviya-pomutneniya-khrustalika/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kraski-mira/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/kraski-mira/chto-vy-znaete-o-zrenii/
https://www.facebook.com/onlinekpru/photos/a.427338058469/10158901567383470/
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Цель проекта:
Информирование аудитории о возможных причинах 
сердечно-сосудистых заболеваниях, а также мерах 
государственной поддержки льготными лекарствами людям 
перенесшим инфаркт миокарда

ИНФАРКТ МИОКАРДА
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ Лонгрид по теме «Инфаркт миокарда. Как справиться 

и жить дальше»
▪ Как получить льготное лекарство – региональная специфика

Охват проекта – 35 696
▪ средняя длительность просмотра – 6:26
▪ объем анонсирования – 10 799 622

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chem-serdtse-uspokoitsya/

Период проекта: 1 месяц

Рекламодатель: Astra Zeneca

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chem-serdtse-uspokoitsya/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chem-serdtse-uspokoitsya/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/chem-serdtse-uspokoitsya/
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Описание проекта:
В преддверии Всемирного дня борьбы с инсультом 
обсуждаем с экспертами современные методы комплексной 
реабилитации после инсульта в борьбе со спастичностью. 
Что поможет вернуть подвижность телу и улучшить качество 
жизни пациентов и их семей

ЖИЗНЬ ПОСЛЕ ИНСУЛЬТА
И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ Лонгрид по теме «Жизнь после инсульта»
▪ Понимание спастичности — ключ к движению
▪ Первый шаг — ранняя реабилитация
▪ Где узнать, какую помощь окажет государство
▪ Как получить доступ к нейрореабилитации
▪ Домашняя работа: упорство, терпение, уверенность
▪ Инструкция: как бороться со спатичностью

Охват проекта – 54 846
▪ общий объем анонсирования проекта – 2 815 639
▪ общий охват постов в соцсетях – 28 578

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ipsen-i-orbi/

Период проекта: 1 месяц

Рекламодатель: Ipsen

Проект инициирован Фондом борьбы с инсультом ОРБИ 
при поддержке биофармацевтической компании Ipsen

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ipsen-i-orbi/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ipsen-i-orbi/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/ipsen-i-orbi/
https://www.facebook.com/onlinekpru/photos/a.427338058469/10160080625288470/
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РАК ЛЕГКОГО: 
МИФЫ И РЕАЛЬНОСТЬ

И н д и в и д у а л ь н ы й  л е н д и н г

Наполнение проекта:
▪ индивидуальный лендинг на сайте
▪ анонсирующие посты в соцсетях

Охват проекта – 42 877
▪ общий объем анонсирования проекта – 11 322 010
▪ общий охват постов в соцсетях – 38 690
▪ CTR проекта – 1,18%

Период проекта: 1 месяц

Цель проекта:
Информировать аудиторию о факторах риска, диагностике, 
симптоматике и статистике заболевания, о способах терапии 
с фокусом на таргетную терапию

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/mify-o-rake-legkogo/

Рекламодатель: Astra Zeneca

Соцсети

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/mify-o-rake-legkogo/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/mify-o-rake-legkogo/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/mify-o-rake-legkogo/
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РАК МОЧЕВОГО ПУЗЫРЯ
В о п р о с - о т в е т

Этапы проекта:
▪ 1 этап. Пост в соцсетях с возможностью задать вопрос. 

Лендинг с интерактивной формой для вопросов
▪ 2 этап. Итоговый лендинг с ответами на вопросы 

Охват проекта – 100 547
▪ общий объем анонсирования проекта – 4 896 363
▪ охват на сайте – 20 330
▪ охват в соцсетях – 80 217
▪ количество переходов на сайт клиента - 209
▪ CTR проекта – 1,48%

Цель проекта:
Привлечение внимания к заболеванию рак мочевого пузыря. 
На вопросы читателей «Комсомолки» отвечает профессор 
Борис Яковлевич Алексеев — ведущий российский эксперт 
в онкоурологии

Период проекта: 1 месяц

https://www.kp.ru/projects/otvety-ehksperta-borisa-yakovlevicha-alekseeva/

Заказчик: РОШ

Лендинг с ответами на вопросы

Анонс сбора 
вопросов

Анонс ответов на вопросы

https://www.kp.ru/projects/otvety-ehksperta-borisa-yakovlevicha-alekseeva/
https://vk.com/wall-15722194_5484098
https://www.kp.ru/projects/otvety-ehksperta-borisa-yakovlevicha-alekseeva/
https://vk.com/wall-15722194_5523679
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ПРЕДУПРЕЖДЕН ЗНАЧИТ ВООРУЖЕН
В о п р о с - о т в е т

Наполнение проекта:
▪ Тест «Что вы знаете о заболеваниях крови?»
▪ Онлайн-конференция по итогам теста «Предупрежден —

вооружен: что вы знаете о болезнях крови»
▪ Лендинг на сайте kp.ru по итогам онлайн-конференции

Охват проекта – 194 697
▪ общий объем анонсирования проекта – 6 561 230
▪ охват на сайте – 50 856
▪ просмотров онлайн-конференции – 143 841
▪ охват в соцсетях – 209 573
▪ количество внешних переходов – 822 
▪ CTR проекта – 1,73%

Цель проекта:
Повышение осведомленности о редких заболеваниях. 
Что нужно знать каждому человеку о болезнях крови, 
кто в группе риска, какова грамотная профилактика 
этих заболеваний и современные методы лечения, 
как обезопасить себя и близких

Период проекта: 3 месяца

Заказчик: Новартис

https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/preduprezhden-znachit-vooruzhen/

Тест

Лендинг

Онлайн-конференция

Соцсети

Трансляция

https://youtu.be/HS1K9tvD2eU
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/test-kp-zabolevanie-krovi/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/preduprezhden-znachit-vooruzhen/
https://www.kp.ru/putevoditel/spetsproekty/preduprezhden-znachit-vooruzhen/
https://vk.com/wall-15722194_5698708
https://vk.com/wall-15722194_5724682
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Будем рады 
сотрудничеству!

М е д и а г р у п п а  « К о м с о м о л ь с к а я  п р а в д а »


